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MATERI DAN RENCANA PERTEMUAN

PENGANTAR BISNIS INTERNASIONAL

TEORI EKONOMI YANG MELATAR BELAKANGI PRAKTIK BISNIS
INTERNASIONAL

PERBEDAAN POLITIK, EKONOMI, DAN HUKUM DALAM BISNIS
INTERNASIONAL

PERBEDAAN BUDAYA BUDAYA DALAM BISNIS INTERNASIONAL
SISTEM PERDAGANGAN INTERNASIONAL
SISTEM MONETER INTERNASIONAL
KUIS 1
UJIAN TENGAN SEMESTER (UTS)
. FOREIGN DIRECT INVESTMENT

. MEMASUKI PASAR LUAR NEGERI

. PEMASARAN INTERNASIONAL DAN PENGEMBANGAN PRODUK

. MANAJEMEN OPERASI DALAM BISNIS INTERNASIONAL

. MANAJEMEN SUMBER DAYA MANUSIA DALAM BISNIS INTERNASIONAL

. WORLD TRADE ORGANIZATION DAN KASUS PERDAGANGAN
INTERNASIONAL

. KUIS 11
. UJIAN AKHIR SEMESTER (UAS)
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SISTEM & PEMBOBOTAN NILAI

SISTEM PENILAIAN, DENGAN PAN
76 — 100
67 — 75
56 - 66

44 - 55
<44

BOBOT

e KEHADIRAN DAN TUGAS (20%)
e UJIAN TENGAH SEMESTER (3096)
e UJIAN AKHIR SEMESTER (50%b)
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Banyak organisasi besar

(mungkin tempat kita belajar/bekerja)

telah melakukan operasi di tingkat

Internasional dan dipengaruhi oleh

ekonomi global. Kita perlu meningkatkan pemahaman
akan hal inl, guna mengembangkan peluang karir dan

untuk melakukan interaksi yang efektif dengan
manajer,

Usaha Kecil dan Menengah (UKM) sudah lebih terlibat
dalam Bisnis Internasional;

Mungkin kita bekerja untuk perusahaan yang kantor
pusatnya di negara lain ;

Untuk mengenal teknik dan alat-alat bisnis terkini;
Mengenal budaya dalan) interaksi bisnis;
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Sebelum Masehi, Pedagang Venesia dan Yunani
mengirim wakil-wakil ke luar negeri untuk
menjual barang-barang hasil produksinya

Tahun 1600, British East India Company
mendirikan cabang di seluruh Asia. Dan

Perusahaan-perusahaan Belanda (berdiri tahun
1950) membuka rute-rute perjalanan ke Timur,
bergabung untuk membentuk Dutch East India
Company dan juga membuka kantor-kantor
cabang di Asia

Tahun 1700, Pedagang kolonial Amerika mulai
beroperasi dengan model yang sama
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W Tahun 1865, Bayer (Jerman) membelli
et pabrik di New York

e Tahun 1882, Bayer mendirikan pabrik di
Perancis
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e Tahun 1919, General Electric mulai
menanamkan modal di luar negeril.
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E L NUSENTRIC

Produk yang sukses di dalam negeri harus dipakai di luar
negerti;

Pasar luar negeri merupakan sasaran untuk kelebihan
produk dalam negeri

Rencana pasar luar negeri dikembangkan di kantor dim
negeri dengan menggunakan kebijakan yang identik
dengan dalam negeri;

Tidak ada riset pemasaran yang sistematik;
Tidak ada modifikasi produk yang cukup mendasar;

Tidak ada perhatian yang sungguh-sungguh pada
kebutuhan pasar LN;
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Setiap anak perusahaan beroperasi

secara independen dan menetapkan
tujuan pemasaran sendiri ;

Pemasaran diorganisasikan dengan dasar
negara per negara,;

Setiap negara memiliki kebijakan
pemasaran unik ;
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Reglosentris & Geoseniris

KARAKTERISTIK:

1. Perusahaan memandang wilayah
regional di seluruh dunia sebagai suatu
pasar dan mencoba mengembangkan
3trateg| pemasaran terpadu regional/

unia

Manajer memiliki pandangan dunia ke
arah wilayah regional tetapi memandang
dunia sebagal orientasi etnosentris /
polisentris ;
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PENGERTIAN BISNIS
INTERNASIONAL

pihak individu
perorangan, individu perusahaan,
kelompok perusahaan & atau agen
Internasional
studi yang mempelajari
aktivitas
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KARATERISTIK
BISNIS INTERNASIONAL

Aktivitas Inti yang diselenggarakan: Export, Import,
FDI, Franchising, Licencing, Joint Ventures ;

Budaya negara-negara berbeda, memaksa setiap
pihak untuk menyesuaikannya;

Ketersediaan sumber-sumber yang berbeda di tiap
negara, suatu negara mungkin hanya memiliki

sumber daya alam yang lebih, tetapi hanya sedikit
migeielekl tenaga ahli, diy g 15




AKTIVITAS
BISNIS INTERNASIONAL

1. Visible Trade (Merchandise export and
Import): Perdagangan barang-barang berwujud

2. (Service export and
import): perdagangan dalam jasa; bank; travel;

akunting ;

Foreign Direct Investment (FDI), investasi yang bertujuan
untuk mengawasi kepemilikan (property), asset dan
perusahaan di negara lain (host contry) secara aktif.

Portofolio investment, pembelian aset keuangan luar negeri
(saham, obligasi, sertifikat deposito) untuk tujuan selain
pengawasan ;
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4. Lisensl (Licencing)

5. Waralaba (Franchising); suatu perusahaan di
suatu negara memberikan hak kepada

perusahaan di negara lain untuk
menggunakan merek, logo dan teknik operasi;

Management contract, sebuah perusahaan di
suatu negara setuju untuk mengoperasikan
fasilitas atau menyediakan jasa manajemen
pada perusahaan di negara lain ;
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